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Abstract 

Perkembangan fashion muslim secara global telah mengalami pertumbuhan yang signifikan 

dalam beberapa tahun terakhir. Semakin banyak masyarakat yang aware mengenai potensi 

pasar yang besar di kalangan konsumen muslim. Indonesia telah mendapatkan pengakuan 

dan menduduki peringkat ke 3 di sektor modest fashion dan berdiri sebagai pemimpin global 

dalam industri halal. Fokus pengembangan industri halal di Indonesia melibatkan analisis 

awareness terhadap produk halal, strategi promosi dan periklanan yang digunakan serta 

persepsi konsumen terhadap fashion muslim. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh halal awareness dan advertising terhadap minat pembelian fashion muslim pada 

Tokopedia melalui persepsi konsumen sebagai variable intervening. Pendekatan penelitian 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan menggunakan kuisioner sebagai alat 

pengumpulan datanya.Penelitian ini memiliki variabel intervening, maka harus dilakukan 

analisis jalur dengan menggunakan uji sobel. Jumlah sampel dalam penelitian ini sebanyak 

138 responden yang diperoleh dengan metode simple random sampling. Penelitian ini diolah 

menggunakan software Eviews 10 dengan metode analisis regresi berganda dan uji jalur. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa halal awareness dan advertising masing-masing 

berpengaruh positif signifikan terhadap minat pembelian dan persepsi konsumen. Sedangkan 

variable persepsi konsumen juga berpengaruh positif terhadap minat pembelian fashion 

muslim di Tokopedia. Hasil uji sobel juga menujukkan bahwa persepsi konsumen mampu 

memediasi hubungan antara halal awareness dan advertising dengan minat pembelian 

sehingga secara tidak langsung mempengaruhi variable halal awareness dan advertising 

terhadap minat pembelian fashion muslim pada Tokopedia. 

Keywords: Advertising; halal awareness; minat pembelian; dan persepsi konsumen. 
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PENDAHULUAN 

Perkembangan global industri fashion Muslim telah menyebabkan transformasi dan 

pertumbuhan yang signifikan. Industri sekarang menggunakan gaya fashion global 

dengan nilai-nilai Islam, membuat desainer dan penggemar fashion lainnya lebih 

menyadari pentingnya fashion Muslim dan menciptakan koleksi yang lebih inklusif. 

Perkembangan ini tidak hanya berkontribusi pada industri fashion global tetapi juga 

menciptakan peluang bagi konsumen yang mencari produk yang selaras dengan nilai-

nilai dan etika Islam. Indonesia, dengan populasi Muslim yang besar, telah 

memberikan kontribusi yang signifikan untuk pengembangan industri fashion 

Muslim. Negara ini telah menciptakan identitas Islam yang kuat dan ditempatkan 

sebagai pemimpin di industri. Teknologi digital telah memainkan peran penting 

dalam pertumbuhan industri fashion Muslim. Pemasaran digital dan e-commerce 

adalah dua platform digital yang paling penting yang dapat membantu mendorong 

pertumbuhan industri. E-commerce memungkinkan konsumen untuk dengan mudah 

membeli dan membeli produk fashion halal secara online, memungkinkannya 

industri untuk mencapai pasar yang lebih luas tanpa hambatan geografis. 

Trend gaya hidup Muslim dipengaruhi oleh masyarakat Indonesia, khususnya di 

industri fashion Muslim. Hal ini telah menyebabkan produsen menawarkan berbagai 

produk dan layanan untuk memenuhi kebutuhan penduduk setempat. Banyak 

platform e-commerce menawarkan layanan fashion trendy untuk memenuhi 

permintaan yang semakin meningkat untuk fashion Muslim. Halal lifestyle telah 

menjadi tren di Indonesia, khususnya di industri fashion. Hal ini telah menyebabkan 

munculnya platform e-commerce yang menawarkan produk dan layanan halal, seperti 

Tokopedia Salam. Hal ini telah menyebabkan peningkatan kesadaran tentang 

pentingnya produk halal dalam proses produksi. Kesadaran halal sangat penting bagi 

konsumen Muslim dan non-Muslim, karena mempengaruhi keputusan pembelian dan 

strategi pemasaran mereka. 

Perkembangan industri fashion halal didorong oleh motivasi konsumen dan 

pemahaman tentang status halal produk. Kesadaran halal adalah indikator kunci dari 

status halal suatu produk, mempengaruhi keputusan konsumen dan distribusi produk. 

Studi telah menunjukkan bahwa kesadaran halal secara positif mempengaruhi 

keputusan konsumen, tetapi tidak selalu mempengaruhi perilaku konsumen. Oleh 

karena itu, fokus pada fashion halal sangat penting untuk pertumbuhan industri 

fashion halal di Indonesia. Pemasaran memainkan peran penting dalam 

meningkatkan kesadaran konsumen dan keputusan pembelian. Perusahaan dapat 

menggunakan berbagai platform seperti media sosial, televisi, dan influencer untuk 

mempromosikan produk dan layanan. Influencer di berbagai platform media sosial 

membantu menyebarkan ide-ide dan tren baru dalam mode Muslim ke audiens yang 
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lebih luas. Namun, beberapa produk tidak efektif seperti yang lain, terutama di toko 

online. 

Sesuai dengan prinsip-prinsip Islam, memberikan informasi tentang produk kepada 

konsumen lebih baik jika dilakukan sesuai dengan hukum Islam. Iklan memainkan 

peran penting dalam perilaku konsumen, dengan kesadaran merek menjadi variabel 

yang signifikan. Persepsi konsumen terhadap produk juga mempengaruhi keputusan 

pembelian mereka. Persepsi konsumen dipengaruhi oleh faktor internal dan eksternal, 

seperti pengalaman, harga, dan promosi.  

Pada akhirnya, pemasaran memainkan peran penting dalam meningkatkan kesadaran 

konsumen dan keputusan pembelian. Perusahaan dapat menggunakan berbagai 

platform pemasaran untuk mempromosikan produk dan layanan, berfokus pada 

persepsi dan preferensi konsumen. Dengan memahami dan menangani persepsi 

konsumen, perusahaan dapat menciptakan strategi pemasaran yang lebih efektif dan 

sukses. Adapun penelitian terkait halal awareness tidak berpengaruh terhadap minat 

pembelian sebagaimana penelitian oleh Fachuddin, dkk. Penelitian tersebut 

menunjukkan bahwa indikator halal awareness tidak cukup kuat untuk mampu 

mengitervensi konsumen untuk meentukan minat pembeliannya. Kemudian 

penelitian Yudha, dkk (2019) mengenai persepsi konsumen sebagai variable 

intervening menunjukkan bahwa iklan berpengaruh positif terhadap persepsi 

konsumen dan persepsi konsumen berpengaruh positif terhadap minat 

pembelian ulang. Dari penelitian terseut maka persepsi konsumen dinyatakan 

mampu memediasi antara variable iklan terhadap minat pembelian ulang 

konsumen terhadap suatu barang.  

Berdasarkan atas uraian permasalahan yang ada, maka peneliti tertarik melakukan 

penelitian dari beberapa isu tersebut dengan tujuan memberikan kontribusi dalam 

pengembangan ilmu pengetahuan terkait kesadaran halal dalam melakukan 

pembelian suatu produk dan penggunaan e-commerce sebagai sarana belanja online. 

Peneliti memilih mahasiswa di Kota Surabaya pengguna e-commerce Tokopedia 

sebagai sampel penelitian dan berharap dapat dikembangkan lebih luas oleh peneliti 

berikutnya.  

KAJIAN PUSTAKA DAN PENGEMBANGAN HIPOTESIS 

E-commerce 

E-commerce adalah proses bisnis yang melibatkan pertukaran nilai yang dicapai 

melalui teknologi digital antar individu (Laudon & Traver, 2017). Dengan bantuan e-

commerce, suatu perusahaan dapat menjangkau produk dan jasanya dengan 

memasarkannya ke seluruh dunia tanpa adanya hambatan geografis. E-commerce 
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adalah segala jenis pertukaran bisnis di mana pertemuan-pertemuan tersebut 

terhubung secara elektronik dan bukan melalui kontak fisik (Niavand et al., 2018). 

E-commerce merupakan salah satu faktor penyebab terbentuknya inovasi ekonomi 

digital, dengan keunggulan dalam hal kemudahan dan kecepatan di segala bidang. 

Menurut beberapa sumber, e-commerce diklasifikasikan menjadi 5 jenis yaitu;  

Business to Business (B2B); Business to Consumer (B2C); Customer to Customer 

(C2C); Mobile Commerce (m-commerce), Consumer to Business (C2B).  

 

Halal Awareness 

Halal awareness atau kesadaran halal merupakan tingkat pengetahuan yang dimiliki 

konsumen dalam mencari, mengkonsumsi dan menggunakan produk halal 

berdasarkan hukum islam (Shaari & Arifin, 2010; Juniwati, 2019). Kesadaran halal 

adalah capaian kemampuan seorang individu untuk paham atas makna sesungguhnya 

dari sebuah produk halal (Zakaria et.al, 2016; Munawir, 2021). Kesadaran halal juga 

turut menjadi faktor penting yang mempengaruhi proses pengambilan keputusan 

konsumen. Oleh karena itu, setiap masyarakat muslim diharuskan untuk 

menanamkan dan memahami konsep halal untuk mengukur kesadaran halal dalam 

masing-masing individu. 

 

Advertising 

Advertising menurut Kotler didefinisikansebagai“segalabentukpresentasi non pribadi 

dan promosi, ide, barang dan jasa yang dilakukan oleh sponsor perusahaan yang 

memerlukan pembayaran” (Magfirah, 2021). Dalam mengembangkan advertising, 

perusahaan harus selalu mengikuti perkembangan pasar sasaran, dan minat 

pembelian oleh konsumen. Sifat dan tujuan iklan bervariasi dari satu perusahaan ke 

perusahaan lain, tergantung pada bidang industri dan situasi yang dialami perusahaan. 

 

Persepsi Konsumen  

Persepsi adalah proses interpretasi atau pengambilan keputusan dengan memilih dan 

mengorganisasi sebuah informasi yang dibutuhkan individu untuk menciptakan 

gambaran yang bermakna (Kotler, 2002; Kholik et.al, 2020).  Informasi yang 

diterima konsumen menimbulkan sejumlah opsi atau pilihan terhadap suatu produk. 

Persepsi konsumen dapat bersifat positif maupun negatif sehingga berpengaruh pada 

baik atau buruknya penilaian konsumen terhadap suatu perusahaan. 

 

Minat Beli  

Menurut Kotler dan Keller, minat beli konsumen adalah perilaku seseorang yang 

mengembangkan keinginan untuk memilih dan membeli suatu produk berdasarkan 
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pengalaman memilih, memakai dan mengkonsumsi produk tersebut (Masyithoh et 

al., 2021). Pada tahap munculnya keinginan, konsumen akan dengan sadar berpikir 

bahwa mereka menginginkan produk tersebut, kemudian akan muncul minat atau 

keinginan membeli pada konsumen.  

 

Kerangka Konseptual Penelitian 

 
Sumber: Data diolah 2023 

Gambar 1. KERANGKA KONSEPTUAL 

H1 : Terdapat pengaruh signifikan antara Halal Awareness (X1) terhadap Persepsi 

Konsumen (Z). 

H2 : Terdapat pengaruh signifikan antara Advertising (X2) terhadap Persepsi 

Konsumen (Z). 

H3 : Terdapat pengaruh signifikan antara Halal Awareness (X1) terhadap Minat 

Pembelian (Y). 

H4 : Terdapat pengaruh signifikan antara Advertising (X2) terhadap Minat 

Pembelian (Y). 

H5 : Terdapat pengaruh signifikan antara Persepsi Konsumen (Z) terhadap Minat 

Pembelian (Y). 

H6 : Terdapat pengaruh signifikan antara Halal Awareness (X1) terhadap Minat 

Pembelian (Y) melalui Persepsi Konsumen (Z) sebagai variabel intervening. 

H7 : Terdapat pengaruh signifikan antara Advertising (X2) terhadap Minat 

Pembelian (Y) melalui Persepsi Konsumen (Z) sebagai variabel intervening. 

METODE PENELITIAN 
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Metode penelitian yang digunakan menggunakan pendekatan kuantitatif dan jenis 

data yang digunakan merupakan data primer berdasarkan hasil pengisian kuesioner 

yang menggunakan skala likert 1-5. Populasi penelitian adalah mahasiswi di Kota 

Surabaya yang menggunakan platform Tokopedia menggunakan teknik simple 

random sampling yang memperoleh 138 responden sebagai sampel penelitian. 

Teknik analisis data dan pengujian hipotesis menggunakan analisis jalur dengan uji 

sobel dan uji  regresi berganda yang diolah menggunakan software Eviews 10. 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Kuisioner yang disebarkan secara online dalam penelitian ini menghasilkan 138 

jawaban responden 

Table 1.  

Karakteristik Responden Penelitian 

Karakteristik  Jumlah  Persentase 

Jenis kelamin Laki-laki 

Perempuan  

51 

87 

37% 

63% 

Pendapatan/pemasukan < Rp.1.000.000,00 

Rp.1.000.000,00 s/d Rp.2.500.000,00 

> Rp.2.500.000,00 

51 

76 

11 

37% 

55% 

8% 

Sumber: Data primer yang diolah 2023 

Dilihat dari hasil data tabel 4.1 yang telah diolah menunjukkan persentase responden 

laki-laki 26% lebih rendah dibandingkan dengan responden perempuan. Dari tabel 

tersebut dapat diketahui bahwa responden pengguna Tokopedia paling dominan 

adalah perempuan. Pada karakteristik pemasukan/pendapatan menunjukkan bahwa 

mayoritas responden memiliki pendapatan/pemasukan Rp.1.000.000,00 s/d 

Rp.2.500.000,00 dengan persentase 55%. Sedangkan untuk pendapatan di atas Rp. 

2.500.000,00 hanya ada 11 responden. Tingkat pendapatan inilah yang nantinya akan 

berpengaruh pada frekuensi belanja online calon konsumen dari kalangan mahasiswa 

di Kota Surabaya. 

Uji Validitas dan Reliabilitas 

Pengujian validitas dan reliabilitas dilakukan menggunakan software Eviews 10, 

dengan tabel hasil uji sebagai berikut: 

Table 2.  

Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

Variabel Probability Cronbach’s Alpha Keterangan 
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Halal Awareness 0.878066 0.787133471 Valid & Reliabel 

Advertising 0.906374 0.824504419 Valid & Reliabel 

Persepsi Konsumen 0.882667 0.740523568 Valid & Reliabel 

Minat Pembelian 0.920913 0.832465959 Valid & Reliabel 

Sumber: Data primer yang diolah 2023 

Menurut Ghozali, kuesioner dapat dianggap valid dan sah jika pernyataan tertulis 

mampu membuktikan apa yang dapat diukur oleh kuisioner tersebut (Munawir, 

2021). Uji validitas dalam penelitian ini menggunakan analisis pearson product 

moment correlation dengan syarat r hitung ≥ r tabel dengan signifikansi (a) = 0,05 atau 

5% maka kuesioner tersebut dapat dinyatakan valid (Sugiyono, 2015). Pada uji 

reliabilitas, suatu kuesioner dapat dikatakan sebagai reliable atau handal apabila 

setiap pertanyaan yang disediakan dijawab dengan konsisten. Pengujian reliabilitas 

pada penelitian ini dilakukan dengan analisis koefisien Cronbach’s Alpha dengan 

nilai > 0,7 maka dinyatakan diterima (Ghozali, 2018). 

Uji Asumsi Klasik  

Table 3.  

Hasil Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas   

Prob.   0.307906 

Uji Multikolonieritas  

Variabel  Centered VIF 

X1  2.505671 

X2  2.439493 

Z  2.553233 

Uji Heteroskedastisitas  

Obs*R-squared 3.454470 

Prob. Chi-Square(3) 0.3267 

Sumber: Data primer yang diolah 2023 

Uji asumsi klasik digunakan untuk menentukan kesesuaian apakah suatu model cocok 

untuk analisis regresi dan menunjukkan hubungan yang signifikan dan representatif 

dapat ditunjukkan dari penelitian yang dilakukan. Uji asumsi klasik merupakan tahap 

awal sebelum melakukan uji regresi linier berganda untuk mengetahui hasil beberapa 

hasil asumsi, seperti uji normalitas, uji multikolonieritas dan uji heteroskedastisitas.   

Uji normalitas dilakukan dengan tujuan untuk menguji apakah nilai simpangan baku 

berdistribusi normal atau tidak normal. Apabila nilai probabilitas ≥ 0,05 maka data 

penelitian dapat disimpulkan terdistribusi secara normal (Fitri Gunawan, 2014; 

Nursakina, 2021:62). Adanya multikolinearitas dapat ditentukan dari nilai toleransi 
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dan nilai variance inflation factor (VIF) yang dijadikan sebagai tolak ukur pengujian, 

yaitu jika nilai toleransi ≤ 10 dengan nilai VIF ≥ 10, maka dinyatakan terdapat 

multikolinearitas pada data penelitian. Uji heteroskedastisitas menunjukkan terdapat 

jenis vaiabel pada model regresi yang tidak sama yang diuji menggunakan Uji 

Spearman’s Rho dengan nilai signifikan > 0,05 untuk mencegah terjadinya 

heteroskedastisitas (Ghozali, 2018). 

Uji Hipotesis 

Table 4.  

Hasil Uji Hipotesis 

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   

     
     

C -0.365528 0.234597 -1.558108 0.1216 

X1 0.193272 0.077476 2.494610 0.0138 

X2 0.624478 0.078245 7.981087 0.0000 

Z 0.245834 0.080059 3.070674 0.0026 

     
     

R-squared 0.739691     Mean dependent var 4.079710 

Adjusted R-squared 0.733863     S.D. dependent var 0.715436 

F-statistic 126.9242     Durbin-Watson stat 1.452796 

Prob(F-statistic) 0.000000    

     
Sumber: Data primer yang diolah 2023 

Uji Hipotesis dilakukan untuk menelaah rumusan asumsi sementara pada hasil 

penelitian yang telah dilakukan. Pada penelitian ini, peneliti melakukan uji hipotesis 

menggunakan beberapa jenis model, diantaranya Uji Statistik (T), Uji Simultan (F), 

dan Analisis Jalur (Path Analysis). Dasar pengambilan keputusan yang digunakan 

yaitu, jika nilai sig. (α) < 0.05, artinya H0 ditolak dan H1 diterima dan jika nilai sig. 

(α) > 0.05, artinya H0 diterima dan H1 ditolak. 

Analisis Jalur dan Uji Sobel 

Table 5. 

 Hasil Uji Jalur 

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
Model regresi 1 (Z = 0.814242 + 0.426938*X1 + 0.406255*X2) 

X1 0.426938 0.074746 5.711858 0.0000 
X2 0.406255 0.076505 5.310191 0.0000 
Adjusted R-squared 0.602537 
Model regresi 2 (Y = -0.365528 + 0.193272*X1 + 0.624478*X2 + 0.245834*Z) 

Z 0.245834 0.080059 3.070674 0.0026 
Adjusted R-squared 0.733863 
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Sumber: Data primer diolah 2023 

Uji jalur bertujuan untuk melihat besaran tingkat kontribusi atau pengaruh koefisien 

pada setiap diagram jalur yang menunjukkan hubungan sebab akibat antara variabel 

bebas dengan variabel terikat, serta pengaruhnya pada variabel mediasi. Uji Analisis 

jalur dilakukan dengan 2 kali pengujian mengikuti persamaan regresi pada penelitian, 

dimana akan menghasilkan 2 jenis output. Pada penelitian ini analisis jalur dilakukan 

untuk melihat apakah variabel Persepsi Konsumen dapat mempengaruhi secara 

mediasi hubungan antara Halal Awareness dan Advertising terhadap minat pembelian 

fashion muslim pada e-commerce Tokopedia.  

Table 6.  

Hasil Uji Sobel 

Variable  Test statistic Std. Error  p-Value  

X1 2.70460583 0.03880635 0.00683855 

X2 2.65822255 0.0375707 0.0078554 

Sumber: Data primer diolah 2023 

Setelah dilakukan persamaan regresi seperti yang dilakukan pada uji analisis jalur 

diatas, kemudian berdasarkan hasil output persamaan model regresi tersebut dapat 

dilakukan uji sobel, yaitu menguji kekuatan pengaruh tidak langsung variabel X 

terhadap Y diuji melalui variabel perantara atau mediasi.   

Pengaruh Halal Awareness terhadap Minat Pembelian Fashion Muslim pada E-

Commerce Tokopedia 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis pertama menunjukkan bahwa halal awareness 

berpengaruh terhadap minat pembelian fashion muslim pada e-commerce tokopedia. 

Maka, pada penelitian ini hipotesis diterima yang didukung dengan adanya data 

penelitian yang menyatakan bahwa variabel X1 berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap variabel Y. Hasil dari penelitian ini tidak sejalan dengan penelitian yang 

telah dilakukan oleh Fachruddin, dkk (2022) yang menyatakan bahwa kesadaran halal 

tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli produk fashion.  

Dengan ini menunjukkan bahwa mahasiswa di Kota Surabaya mayoritas peduli dan 

memperhatikan mengenai kehalalan suatu produk khususnya fashion muslim yang 

dipasarkan dalam pemasaran online, sehingga kesadaran halal mampu mempengaruhi 

minat seorang calon konsumen untuk melakukan pembelian pada produk fashion 

muslim di Tokopedia. Semakin tinggi tingkat halal awareness masyarakat maka 

semakin tinggi pula minat pembelian produk fashion muslim. 
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Pengaruh Advertising terhadap Minat Pembelian Fashion Muslim pada E-

Commerce Tokopedia 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis kedua menunjukkan bahwa advertising 

berpengaruh positif terhadap minat pembelian fashion muslim pada e-commerce 

tokopedia. Maka, dalam penelitian ini hipotesis dinyatakan diterima yang didukung 

dengan adanya data penelitian yang menunjukkan bahwa variabel X2 berpengaruh 

positif dan signifikan pada variabel Y. Hasil dari penelitian ini tidak sejalan dengan 

penelitian yang telah dilakukan oleh Setiawaty (2018) menunjukkan bahwa variabel 

iklan tidak berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli konsumen. 

Penelitian ini sejalan dengan teori promosi dan teori pemasaran oleh Kotler, dimana 

dengan melakukan promosi berarti melakukan komunikasi produk kepada konsumen 

atau sasaran pasar dengan membujuk calon konsumen untuk melakukan pembelian. 

Dengan ini menunjukkan bahwa mahasiswa di Kota Surabaya mayoritas peduli dan 

memperhatikan mengenai periklanan yang ditampilkan oleh Tokopedia pada produk 

fashion muslim di berbagai media sosial akan dengan sendirinya menciptakan minat 

calon konsumen untuk melakukan pembelian pada fashion muslim di e-commerce 

tokopedia. 

Pengaruh Persepsi Konsumen terhadap Minat Pembelian Fashion Muslim pada 

E-Commerce Tokopedia 

Pada hipotesis ketiga menghasilkan variabel persepsi konsumen memiliki pengaruh 

positif terhadap variabel minat pembelian fashion muslim pada e-commerce 

Tokopedia. Maka, dalam penelitian ini hipotesis dinyatakan diterima dan didukung 

oleh data penelitian yang menunjukkan bahwa variabel Z sebagai variabel intervening 

berpengaruh positif dan signifikan pada variabel Y. Hasil dari penelitian ini serupa 

dengan penelitian yang telah dilakukan oleh Yudha, dkk (2019) yang menyatakan 

bahwa variabel persepsi konsumen memiliki pengaruh positif terhadap variabel minat 

pembelian ulang. Sesuai dengan teori perilaku konsumen Kotler yang 

mengemukakan persepsi konsumen merupakan bagian dari perilaku konsumen yang 

dapat menggerakkan konsumen dalam pengambilan keputusan dan mempengaruhi 

minat pembelian 

Dengan ini menyatakan mahasiswa di Kota Surabaya mayoritas peduli dan 

memperhatikan mengenai persepsi mereka dalam memilih, menentukan dan 

menginterpretasikan informasi yang mereka terima mengenai spesifikasi produk 

yang akan mereka beli. Persepsi konsumen akan muncul apabila ada stimulus yang 

diterima sehingga mempengaruhi kepercayaan mereka untuk menentukan pembelian 

produk fashion muslim di e-commerce tokopedia.  
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Pengaruh Halal Awareness terhadap Persepsi Konsumen 

Hipotesis keempat menyatakan bahwa halal awareness berpengaruh terhadap 

persepsi konsumen pada pembelian fashion muslim pada e-commerce tokopedia 

khususnya pada mahasiswa di Kota Surabaya. Maka, hipotesis dinyatakan diterima 

dan didukung oleh data penelitian yang menunjukkan bahwa variabel X1 

berpengaruh secara positif dan signifikan pada variabel Z. Semakin tinggi tingkat 

halal awareness masyarakat maka semakin tinggi pula tingkat persepsi konsumen 

dalam melakukan pembelian. Dengan ini menunjukkan bahwa mahasiswa di Kota 

Surabaya mayoritas peduli dan memperhatikan mengenai kehalalan suatu produk 

khususnya fashion muslim yang dipasarkan dalam pemasaran online, sehingga 

kesadaran halal mampu memunculkan persepsi konsumen pada produk fashion 

muslim. 

Pengaruh Advertising terhadap Persepsi Konsumen 

Hipotesis kelima menyatakan bahwa advertising berpengaruh terhadap persepsi 

konsumen pada pembelian fashion muslim pada e-commerce tokopedia khususnya 

pada mahasiswa di Kota Surabaya. Maka, hipotesis dinyatakan diterima dan 

didukung dengan data penelitian yang membuktikan bahwa variabel X2 berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap variabel Z. Semakin tinggi tingkat advertising 

perusahaan maka semakin tinggi pula tingkat persepsi konsumen dalam melakukan 

pembelian.  Dengan ini menunjukkan bahwa mahasiswa di Kota Surabaya mayoritas 

peduli dan memperhatikan mengenai periklanan yang ditampilkan oleh Tokopedia 

pada produk fashion muslim di berbagai media dengan sendirinya mampu 

memunculkan persepsi konsumen pada produk fashion muslim.  

Pengaruh Halal Awareness dan Advertising terhadap Minat Pembelian Fashion 

Muslim pada E-Commerce Tokopedia melalui Persepsi Konsumen sebagai 

Variabel Intervening 

Pada hipotesis keenam menghasilkan variabel Halal Awareness memiliki pengaruh 

terhadap variabel minat pembelian fashion muslim pada e-commerce tokopedia 

melalui persepsi konsumen sebagai variabel intervening. Maka, hipotesis dinyatakan 

diterima dan dibuktikan dengan variabel X1 memiliki pengaruh secara signifikan 

pada variabel Y melalui variabel Z atau secara tidak langsung variabel Z berhasil 

memediasi pengaruh antara variabel X1 terhadap variabel Y. 

Pengaruh Halal Awareness terhadap Minat Pembelian Fashion Muslim pada E-

Commerce Tokopedia melalui Persepsi Konsumen sebagai Variabel Intervening 
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Pada hipotesis ketujuh menghasilkan variabel Advertising memiliki pengaruh 

terhadap variabel minat pembelian fashion muslim pada e-commerce tokopedia 

melalui persepsi konsumen sebagai variabel intervening. Maka, hipotesis dinyatakan 

diterima dan dibuktikan dengan variabel X2 berpengaruh signifikan terhadap variabel 

Y melalui variabel Z atau secara tidak langsung variabel Z mampu memediasi 

pengaruh variabel X1 terhadap variabel Y. Hasil penelitian ini serupa dengan 

penelitian yang dilakukan oleh Yudha, dkk (2019) yang membuktikan variabel iklan 

memiliki pengaruh positif terhadap variabel persepsi konsumen dan variabel persepsi 

konsumen juga memiliki pengaruh positif terhadap minat pembelian ulang. Iklan 

sebagai alat promosi penjualan memegang peranan penting dalam presentasi produk, 

sehingga mampu menumbuhkan persepsi konsumen yang akan mempengaruhi minat 

pembelian konsumen atas suatu produk. 

Dengan ini menunjukkan bahwa peningkatan minat pembelian konsumen dapat 

dilakukan dengan mempertahankan persepsi baik konsumen. Maka hal yang harus 

dilakukan perusahaan untuk memastikan konsumen bisa mempelajari, mengingat dan 

memahami produk fashion muslim, perusahaan harus melakukan well advertising 

diberbagai media yang dapat meningkatkan halal awareness calon konsumen. Hal ini 

bertujuan untuk memastikan bahwa informasi yang ditampilkan dalam iklan bisa 

membuat konsumen merasakan, mengenal dan mengingat produk fashion muslim 

pada Tokopedia sehingga lebih banyak konsumen yang aware tentang cara 

berpakaian mereka. 

KESIMPULAN 

1. Halal awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat pembelian 

fashion muslim pada e-commerce Tokopedia. Semakin tinggi tingkat halal 

awareness masyarakat maka semakin tinggi pula minat pembelian produk fashion 

muslim. 
2. Advertising berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat pembelian fashion 

muslim pada e-commerce Tokopedia. Semakin tinggi tingkat advertising 

perusahaan maka semakin tinggi pula minat pembelian produk fashion muslim. 
3. Halal awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi konsumen 

dalam pembelian fashion muslim pada ecommerce Tokopedia. Semakin tinggi 

tingkat halal awareness masyarakat maka semakin tinggi pula tingkat persepsi 

konsumen dalam melakukan pembelian. 
4. Advertising berpengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi konsumen 

dalam pembelian fashion muslim pada e-commerce 109 Tokopedia. Semakin 

tinggi tingkat advertising perusahaan maka semakin tinggi pula tingkat persepsi 

konsumen dalam melakukan pembelian. 
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5. Persepsi konsumen berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat pembelian 

fashion muslim pada e-commerce Tokopedia. Semakin tinggi tingkat persepsi 

konsumen atas suatu produk maka semakin tinggi pula minat pembelian produk 

fashion muslim. 
6. Halal awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat pembelian 

fashion muslim pada e-commerce Tokopedia melalui persepsi konsumen sebagai 

variabel intervening. Persepsi konsumen secara tidak langsung mampu 

memediasi Halal awareness terhadap minat pembelian fashion muslim. 
7. Advertising berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat pembelian fashion 

muslim pada e-commerce Tokopedia melalui persepsi konsumen sebagai 

variabel intervening. Persepsi konsumen secara tidak langsung mampu 

memediasi Advertising terhadap minat pembelian fashion muslim 
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